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HORARIOS

H ] m Knowledge

innovation
market

Emprendimiento de base cientifico-tecnologica

CONTENIDO

Conceptos béasicos
» Elreto de la creacion de spin-offs

9:00 - 10:00 *  Nuevos modelos de creacion de startups tecnolégicas: Lean Startup
Pausa
30 min SRS
Workshop (1)
« Laimportancia de trabajar a partir de un reto o problema. Definicion del reto
« ldeacion: busqueda de soluciones al reto planteado
10.30-13.30 " . > S -
*  Concrecion: definicion de la solucién: aplicacion, beneficios, propuesta de valor,
clientes y usuarios.
»  Exploracién: el mercado, cadena de valor y target de clientes
Pausa
90 min Almuerzo
Workshop (11)
15:00-17:00  Prototipado: Producto Minimo Viable (MVP) Y Business Model Canvas (BMC)

« Puesta en comUn y presentaciones




@ Objetivos Kim

Generar cultura de innovacion y emprendimiento mediante metodologias y herramientas que fomenten la
proactividad de los investigadores postdoctorales de la institucion, capacitandoles en la generacion de m—
soluciones de negocio mediante la creaciéon de empresas como instrumentos clave para hacer llegar la ciencia S eS I O n 2

|

y tecnologia al mercado.
: Emprendimiento
% Contenidos de base cientifico-

PARTE 1: CONCEPTOS BASICOS: tecnolégica
El reto de la creacion de start-ups:
Qué es una start-up y por queé te concierne
El rol del emprendedor
Qué errores tipicos comete

Nuevos modelos de creacion de start-ups tecnoldgicas - Lean start-up
Qué es Lean Startup
El modelo de negocio y las hipétesis a validar
Como encuentro “mi” modelo de negocio: el desarrollo de clientes (customer development)
Como es la vida es una start-up: build, measure, learn...and pivot
El Producto Minimo Viable (MVP)

Entregables [ Herramientas
= Formacion de seis horas = Presentacion principal, Metodologia guiada,
= Materiales formativos para la realizacion de la Business Model Canvas

sesion » |dioma: inglés
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@ Objetivos

Generar cultura de innovacion y emprendimiento mediante metodologias y herramientas que fomenten la
proactividad de los investigadores postdoctorales de la institucion, capacitandoles en la generacion de m—
soluciones de negocio mediante la creaciéon de empresas como instrumentos clave para hacer llegar la ciencia S eS I O n 2
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y tecnologia al mercado.
: Emprendimiento
f Contenidos T
de base cientifico-

PARTE 2: WORKSHOP 7 /) s e tecnologica
Define tu modelo de negocio | : i P
Esta parte de la sesion es totalmente practica. Los

asistentes trabajaran con una metodologia y herramientas

de manera guiada. La metodologia sigue las siguientes
fases y conceptos:

#4 Plug-in

La importancia de trabajar a partir de un reto o -
problema. Definicion del reto a partir de convocatorias ol e
de financiacion europeas. - i
Ideacién: generacion de soluciones al reto planteado = - T;?“(m)"
Concrecion: definicion de la solucion: aplicacion, PN M, O
beneficios, propuesta de valor, clientes y usuarios. e
Exploraciéon: el mercado, cadena de valor y target de
clientes
~ Entregables Herramientas
E = Formacion de seis horas [ ] = Presentacion principal, Metodologia guiada,
= Materiales formativos para la realizaciéon dela * ° Business Model Canvas

sesion » |dioma: inglés



Carlos Alvarez, Marketing & Sales Director. Licenciado en Administracion
de Empresas por la Universidad de Georgetown y Master en Investigacion
de Mercados y Marketing Estratégico por el Institut d’Etudes Politiques de
Paris -Sciences Po-. Carlos es Socio Director de Knowledge Investors
(2005), Director de Marketing de The Knowledge Agents Alliance (2013) y
consultor senior en Transferencia de Tecnologia, especializado en
emprendimiento de base cientifico-tecnolégica. Carlos ha desarrollado su
experiencia en los ambitos de la consultoria estratégica, de gestion vy
tecnoldgica y, desde 2003, colabora con empresas, centros de investigacion,
administraciones publicas e inversores en la mejora del retorno de las
inversiones en I+D.

Andrea Mari, Project Manager. Ingeniera en Organizacion Industrial e
Ingeniera Técnica en Disefio Industrial. Ha participado en varios programas
de acompafiamiento a emprendedores, y trabajado en el desarrollo de
modelos de negocio, andlisis de nuevos mercados e identificacion de
oportunidades de negocio, busqueda y gestion de financiacion para
innovacion. Actualmente trabaja en el area de innovacion gestionando
proyectos, especializadndose en la mejora de procesos de innovacion, el
disefio de estrategias y modelos de negocio para la vinculacién con el
mercado, la evaluacion del product market fit de tecnologias, el disefio de
modelos Open innovation y el fomento de la cultura de innovacién, entre
otros.
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